LEAN CANVAS

Problema Solucion Propuesta de Valor Unica Ventaja Injusta Segmento de Clientes
1. las empresas de publicidad no
ofrecen asesorias antes, durante
y después de que el cliente 1. ofrecemos productos innovadores
solicita servicios o productos. 2. y en tendencia en el sector de la
actualmente quienes adquieren publicidad. 2. asesorias antes,
productos y servicios de durante y después de la adquisicion
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Alternativas existentes Metricas Claves
. 1. margenes de ventas. 2. clientes. 3.
empresas de publicidad tanto 9 N
. - pagos a provedores. Tiempos de
impresa como digital
entrega de productos.
Estructura de Costos Flujos de Ingresos

1. Materia prima insumos 2.Publicidad. 3.Impuesto. 4. Nomina. 5.Servicios publicos
6. Seguros Pagos en efectivo y electrénicos por producto entregado e instalado




